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1. Executive Summary

The first edition of photo basel was one huge success. The media
echo (over 50 press clippings) helped to establish photo basel
right from the beginning as the premier photography art fair of
Switzerland.

Some highlights of the first edition have been the many visits of
representatives, curators and collectors of institutions such
as: Sotheby’s, Museum Ludwig Cologne, Huis Marseille Amsterdam,
Festival Images Vevey, Bieler Fototage, Paris Photo, Photo
London, Unseen Amsterdam, Liste, Tate Modern London, Centre
Pompidou Paris, Schweizer Kulturstiftung, Fondation Carmignac,
UBS, Philadelphia Museum of Art and more.

photo basel provided an outstanding platform for international
galleries to sell, meet and mingle with an international crowd.
With the overwhelming success of the first edition (over 7000
visitors), it is clear that photo basel will return next year
during Art Basel week.

On the following pages we collected all media clippings and media
coverage. Please contact us for further information.

1. Executive Summary
la Dates and Times

Official Opening-Hours of the Fair:

Wednesday, June 17" 11:00 - 18:00 Nocturne: 18:00 - 22:00
Thursday, June 18 11:00 - 18:00 Nocturne: 18:00 - 22:00
Friday, June 19" 11:00 - 18:00 Nocturne: 18:00 - 22:00
Saturday, June 20 11:00 - 18:00

for further information please visit www.photo-basel.com
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1. Executive Summary
1lb Pictures of the show

The Entrance

VIP-Preview

Media Wall & Selfie Patrol

for further information please visit www.photo-basel.com
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Special Exhibition <DRIVE IN>

Special Exhibition <FOCUS photo l.a.>

for further information please visit www.photo-basel.com
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The Mainhall

for further information please visit www.photo-basel.com
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First Floor Hall & Publisher Area

for further information please visit www.photo-basel.com
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2. Media Coverage

Obwohl die Medienreichweite nicht absolut exakt erfasst werden kann,
ist es doch méglich, eine Grdssenordnung aufzuzeigen. Wir sammelten
alle Kontakte, welche wir iUber Medienberichte, PR, Inserate,
persdnliche Kontakte usw. erreichten. Hier die tabellarische
Auffihrung - weiter unten dann die Erklarungen und Beispiele.

Art Print/Sent Erreicht
PERSONAL CONTACTS

VIP-Einladungen 3'000 2'000

Engel & Vdlkers 300 600

Hotel le Trois Rois 500 500

Messe Besucher 7'000 7'000
LIVEMARKETING

Promostaff 3 300

Events 1 150
PRINT

Flyer 6'500 5'000

Kataloge 3'000 27500

APG-Plakate 50/28 Tage 70'000

Presse Artikel 37 Artikel 271367000

geschaltene Inserate 10 Inserate 5737000
WEB

Webseite 11 Monate 17'200

Newsletter Diverse 117'000
SOM (social media)

Facebook 74 Posts 717894

youtube 9 Posts 17610

google+ div. Posts 77851
Motion Picture

TeleBasel 13min06 3237700
On Air

SRF 2 3minl0 3137701

Total ca. 3'650'006

FAZIT: Beili der ersten Ausgabe der photo basel konnten wir somit eine
Mediareichweite von mindestens um die 3,5 Millionen Personen
erreichen. Da wir von diversen Medien die Reichweite nicht kennen
(z.B. Swissinfo.ch mit einer monatlichen Reichweite von ca. 1,5 Mio.
Nutzern), zahlen wir diese nicht mit und die Zahl von 3,5 Millionen
kann als ,garantiertes Minimum"“ angesehen werden.

for further information please visit www.photo-basel.com
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3. PERSONAL CONTACTS
3a VIP-Invitations

Die photo basel hat wichtige Personen mit einer aufwandigen,
hochwertigen, persdonlichen Einladungskarte angeschrieben.

<> Die Karte war so gestaltet, dass es Platz fiir einen
handschriftlichen Text hatte - jede Karte wurde somit auch von
Hand persdnlich adressiert.

<> Die Karten wurden per Post verschickt - die Couverts wurden
ebenfalls handschriftlich angeschrieben.

<> Die angeschriebenen Personen setzten sich aus drei Gruppen

zusammen: persdnliche Kontakte, wichtige Kunden der Galerien
und wichtige Persodnlichkeiten aus der Kunstszene.

3. PERSONAL CONTACTS
3b Hotel Les Trois Rois

Fiir das Hotel Trois Rois wurde ein Flyer produziert mit Jjeweils zwei
VIP-Karten. Diese Flyer wurden allen Gasten des Dreikdénigs sowie den
Gasten vom Restaurant Donati ibergeben. Auflage: 500 Stk.

for further information please visit www.photo-basel.com
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3. PERSONAL CONTACTS
3c Engel & Volkers

Engel & VOlkers tatigte einen Versand an ihre 300 Top-Kunden mit
jeweils 2 VIP-Tickets und einer Einladung zu einem Apéro am
Donnerstag, 18. Juni 2015.

3. PERSONAL CONTACTS
3d Visitors of the show

Die Messebesucher sind bekanntlich die persdnlichste und direkteste
Kontaktgruppe iberhaupt. Mit ca. 7'000 gez&hlten Besuchern an den 5
Tagen (1 Preview und 4 O0ffentliche Tage) haben wir fiir die erste
Durchfihrung eine hohe Messlatte gesetzt.

Neben der Anzahl ist jedoch die Qualitét wesentlich wichtiger. Aber
auch dort dirfen wir auf ein ausgezeichnetes Messejahr zurickblicken,

4., LIVEMARKETING
4a Promostaff

Die photo basel hat an mehreren Tagen eine sogenannte ,Selfie
Patrol"™ eingesetzt. Ambassadoren, welche in der Stadt spazieren und
die Passanten fragen, ob sie die photo basel kennen und ob sie - mit
einem Selfie von sich und der Selfie-Patrol - einen freien Eintritt
zur photo basel ,gewinnen“ mdchten.

Trotz vieler persdnlicher Kontakte (iber 300), war der Erfolg
weniger hoch wie erwartet. Flir eine nachste Umsetzung ist zu prifen,
ob diese Livemarketing-Massnahme wieder zum Zuge kommt.

for further information please visit www.photo-basel.com
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4. LIVEMARKETING
4b Events

Neben der Opening-Night am Dienstag hatten wir am Donnerstag, 18.
Juni 2015 einen Kundenanlass von Engel & Vdlkers. Uber 150 Giste
wurden vom Geschaftsfihrer und dem Team von Engel & Volkers
empfangen.

Fir die Kunden gab es eine Fuhrung durch die Messe und im Anschluss
ein von Engels & VOlkers offerierten Apéro.

5. PRINT
5a Flyers

Neben dem Spezialflyer flir das Hotel Les Trois Rois produzierten wir
drei weiter Flyers:

<> Unser Standard-Flyer, welchen wir vor allem in der Schweiz und
in Europa eingesetzt haben. Grdsse: A5, Auflage: 5'000 Ex.
<> Fir die photo l.a. haben wir in Los Angeles extra einen Flyer

produzieren lassen, Grdsse A6, Auflage: 1'000 Ex. Diese wurden
an der Messe aufgelegt und verteilt.

<> Fir die AIPAD in New York haben wir vor Ort einen Flyer
produziert, Grdsse A6, Auflage: 500. Dieser wurde von unserer
amerikanischen Auslandvertretung an der IPAD verteilt.

photo basel CI

for further information please visit www.photo-basel.com
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5. PRINT
5b Cataloque

Schon im ersten Jahr produzierte die photo basel einen (print-)
Katalog. Obwohl gewisse Messen vom Katalog auf Papier wieder ab
kommen, glauben wir - gerade in einer Zeit, wo digitale
Kurzlebigkeit das Alltagsgeschehen dominieren - dass eine
Printausgabe einen Mehrwert fir das eigene Schaffen gibt.

Von den 3'000 produzierten Exemplaren konnten wir ca. 2'500 absetzen|

5. PRINT
5¢ APG-Posters

Die photo basel schaltete APG-Plakate: wdhrend 4 Wochen hingen ca.
50 Plakate, dies sind zwei Serien a 14 Tagen. Die Reichweite eines
APG-Plakates anzugeben ist schwierig. Wir nahmen als kalkulatorische
Basis 50 Personen, welche pro Tag im Durchschnitt ein APG Plakat
sehen kénnen.

Wenn wir an gewisse Stellen denken, wo wir die Plakate platzierten
(Tramhaltestellen, bei Verkehrsampeln, in Spazierzonen, in
verkehrsberuhigten Orten (wo auch Autos langsam fahren), dann ist
der effektive Wert in jedem Fall um ein vielfaches hoher.

for further information please visit www.photo-basel.com
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Aber aufgrund der Ungewissheit setzten wir lieber einen tiefen Wert
an.

Was nicht berlicksichtig wurde ist die Tatsache, dass Plakate z.T.
langer hangen, wenn die Stelle nicht verkauft wurde. Diesen Effekt
hofften wir vor allem bei der ersten Serie, welche wir bewusst nicht
an den gleichen Orten setzten wie die zweite Serie.

Bei 28 Tagen, 50 Plakaten und 50 Personen pro Tag macht dies somit
eine Reichweite von 70'000.

for further information please visit www.photo-basel.com
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5.

PRINT

5d Editorials (Presse Artikel)

Die photo basel hatte ein immenses mediales Echo. Wir zahlten iber

35 Presseberichte,
Inserate geschrieben wurden.
dass kein Medium iiber uns schrieb,

welche notabene nicht aufgrund geschalteter

Im Gegenteil: es ist zu beobachten,

in dem wir ein Inserat geschaltet

hatten. Im Folgenden eine tabellarische Ubersicht (ohne Gewihr auf
Vollstandigkeit) :

MEDIUM COUNTRY EDITION
<> Kunnst DE 127000
<> The Art Newspaper int 507000
<> Le journal des arts FR 797540
<> Artslant int 687000
<> up and coming int 27000
<> photography US int 77835
<> Der Sonntag CH 2037130
<> ProfiFoto int 207000
<> L'oeil FR 2407000
<> Birs Magazin BS/BL 907000
<> Baz 1 BS 1307000
<> Baz 2 BS 1307000
<> le temps FR 377000
<> Swiss. Info CH 175007000
<> Bz 1 BS/BL 637000
<> BZ 2 BS/BL 637000
<> FAZ DE 2507000
<> Der Sonntag CH 2037130
<> Handelszeitung CH 457000
<> The Art Guide int 207000
<> Tagesanzeiger CH 466'000
<> arttourist int 507000
<> myartguides int 1307000

Total ca. 2’136'505%*

* Swiss.Info nicht dazu gezahlt

for further information please visit www.photo-basel.com
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Version

Im Folgenden eine Auswahl der Print- und Online-Artikel:

Print / Online

Handeslzeitung (print)

Basler Zeitung (print)

Birsmagazin (print & online)

for further information please visit www.photo-basel.com

photo basel in the media. / page 15 of 34




001-vl1l.1

151

ersion

FAZ - Frankfurter Allgemeine Zeitung (print & online)

Print http://fazarchiv.faz.net/document/iframePrint

Sranffurter Allgemeine Archiv

Frankfurter Allgemeine Zeitung, 20.06.2015, Nr. 140, S. 17

Die "Photo Basel" zeigt junge Kiinstler

Als jiingste Trabantenmesse zur Art Basel startet "Photo Basel". Avisiert als "erste
Fotomesse der Schweiz" sollten Galerien aus der ganzen Welt "ihre jungen Talente unter
vierzig Jahren" priasentieren - ein Segment, das aus Sicht der Veranstalter auf der Art

PROFIFOTO (print) Digital Photo (print)

Tagesanzeiger (print)

for further information please visit www.photo-basel.com
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Basler Zeitung (print)

Basellandschaftliche Zeitung (print & online)

Basellandschaftliche Zeitung (print)

for further information please visit www.photo-basel.com
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Der Sonntag (print)

Schweiz am Sonntag (print & online)

EMILE (print)

for further information please visit www.photo-basel.com
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Le Temps

(print & online)

Tageswoche (print & online)

Nur online

Bluewin

(online)

for further information please visit www.photo-basel.com
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Tageswoche (online)

Les Journal des Arts (online)

Arttribune (online) The Art Newspaper (online)

for further information please visit www.photo-basel.com
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Versio

Arttribune (online) Artsalnt Los Angeles (online)

srf

(Schweizerisches Radio und Fernsehen) (online und on-air)

for further information please visit www.photo-basel.com
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5.

PRINT

5e payed newspaper advertisement

Die photo basel schaltete diverse Inserate in Lokalen wie auch vor

allem internationalen Medien.

ganzseitige Inserate.

In den meisten Fadllen waren dies

MAG COUNTRY EDITION
<> Artcollector CH 407000
<> Arttribune IT 557000
<> Artinvestor DE 457000
<> GUP NL 507000
<> Frieze international GB/int 1527000
<> Frieze de DE 1527000
<> Programmzeitung CH 47000
<> Kunstbulletin CH 137500
<> Draft Magazinge Lima Peru 27500
<> Artreview int 507000

Total ca. 5737000

Halbseitiges Inserat / quer:

for further information please visit www.photo-basel.com
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Ganzseitiges Inserat / Hochformat:

for further information please visit www.photo-basel.com
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6. WEB
6a Website

Die Webseite www.photo-basel.com (Hauptadresse) ging am 1. September
2014 online. Daneben besitzen wir diverse weitere Domains, welche

z.T. als Landingpages etc. genutzt werden

<> Im ersten Jahr konnten wir knapp 17'200 Nutzer (unique users)
ermitteln, wovon knapp 70% neue Besucher waren.

<> die Durchschnittliche Verweildauer lag bei 2 Minuten, wobei
iber 4'500 Nutzer mehr als 2 Minuten auf unserer Webseite
verweilten.

<> wir verzeichneten 40% internationale Besucher, was iber 6'800

Personen entspricht.

for further information please visit www.photo-basel.com
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6. WEB
6b Newsletter

Wir verschickten 12 Newsletter an insgesamt ca. 10'500 individuelle
Adressen. Da nicht bei allen Newsletter alle Adressen beriicksichtigt
wurden, gab es nicht 12 x 10'500 Kontakte, sondern etwas weniger
(35'820) .

Im Durschnitt erzielten wir eine Open-Rate von 36 Prozent und eine
Clickrate von 9 Prozent.

Dies ergibt eine Interaktionsaktivitdt von 15'910 Personen.

Daneben verschickte das Philosophicum ein Newsletter an deren
Verteiler mit ca. 4'000 Adressen.

~FOCUS photo 1l.a." verschickte im Vorfeld der photo basel mehrere
Newsletter an Ihren Verteiler.

for further information please visit www.photo-basel.com
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Wir wurden im Newsletter von Basel Tourismus erwdhnt. Der Verteiler
ist bei tber 36'000.

Engels & Volkers tatigte neben dem Briefversand (siehe oben) auch
einen Mailversand. Der Newsletter ging an ca. 6'000 Empfanger und
hatte den Hauptfokus auf der photo basel.

Profitoto erwdhnte uns in einem Newsletter. Leider kennen wir deren
Verteiler nicht, er wird jedoch deutlich in den zig-zehntausend
liegen.

Photography-Now ist eine online Plattform, welche tédglich News der
Photocommunity verschickt. Den Abonnenten ist bekannt, dass samtlich
Berichte gekaufte sind. Es gibt wdchentliche Ubersichten (mit ca. 20
Themen pro Versand) und einzelne, persdnliche Newsletter. Wir haben
dort zweimal einen eigenen Newsletter gebucht. Der Verteiler geht an
iber 18'000 Personen.

sbf Schweizer Berufsfotografen und Fotodesigner lancierte am 11.
Juni 2015 einen Newsletter, in dem die photo basel erwahnt war.

Die Auswertung von Photography-Now (NL 2):

for further information please visit www.photo-basel.com
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Zusammenfassung:

KANAL ART REACH
<> photo basel eigen 357800
<> Philosophicum erwahnung 47000
<> Engel & VOlkers eigen 67000
<> FOCUS photo 1l.a. sondershow n.a.
<> Basel Tourismus erwahnung 367000
<> Profifoto erwahnung n.a.
<> sbf erwahnung n.a.
<> Photography-Now eigen 367000

Total mind. 117’000

Ein Grossteil unserer Galerien verschickte natiirlich auch Newsletter
an Ihre Verteiler. Diese haben wir nicht in unsere Statistik
aufgenommen.

7. SOM (social media)
7a Facebook

Die Facebook-Webseite von photo basel ging am 17. September 2014
online. Bis heute wurden 74 Posts abgesetzt, welche insgesamt Uber
70'000 Betrachter erreichten.

<> in den Monaten Dezember bis Juni (7 Monate) erreichten wir
1'247 Page-Likes

<> Betrachtete man die gesamte Interaktionen kamen diese an
gewissen Tagen auf Uber 10'000 - an Erdffnungstag sogar auf
17'000

<> Neben ein paar bezahlten Posts hatten wir bis zu 4'300 Organic

Post-Reaches

<> Zwischen Mai 2015 und Juni 215 hatten wir im Schnitt 40
Besucher auf der Facebook-Webseite pro Tag

for further information please visit www.photo-basel.com
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PEOPLE:

Unsere Fans setzten sich wie folgt zusammen:

for further information please visit www.photo-basel.com
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NOTE: Fiir die Statistik nehmen wir die Reichweite aller Posts,
unabhédngig von der Interaktion (717894)

7. SOM (social media)
7b Youtube

Den Youtube Kanal haben wir nicht sehr aktiv bearbeitet.
<> Zwischen Januar und Kuli 2015 wurden 9 Videos geschaltet
<> Ein Post erreichte das Maximum von 1’610 Views

<> Insgesamt hatte der photo-basel youtube-Kanal 2'570 Views

NOTE: Fir die Statistik nehmen wir die hdéchste Reichweite eines
Posts (17610)

7. SOM (social media)
7a Instagram

Der Instagram-Account erdffneten wir kurz vor Messestart. Die
Aktivitaten darauf sind momentan zu gering, um diese in die

Statistik aufzunehmen. Das Keywort lautet Pré&dsenz - wichtig ist auch,
dass andere Personen unter #photobasel ihre Bilder uploaden konnen.

7. SOM (social media)
7a google+

Den google-plus-Kanal haben wir nicht sehr aktiv bearbeitet. Es gab
diverse Posts (meistens parallel zu Facebook) welche eine gesamte
Reichweite von knapp 8'000 Personen erreichte.

for further information please visit www.photo-basel.com
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NOTE: Fiir die Statistik nehmen wir die gesamte Reichweite (77851)

8. Motion Picture
8a Cinema

Die photo basel hat eine Kooperation mit dem Kultkino in Basel
abgeschlossen. Wir haben im Katalog eine Inserate Seite zur
Verfigung gestellt und erhielten im Gegenzug dafiur die Moglichkeit,
wahrend mehreren Wochen vor den Filmen Werbung zu schalten.

Da die Zusammenarbeit auf unkompliziertem Wege zu Stande kam, kennen
wir leider weder die Anzahl Ausstrahlungen sowie die Anzahl Personen,
welche die Werbung dann sahen.

cinepic:

Zielgruppen-Orientierte Werbung - hier im Beispiel auf
Baseldeutsch/Dialekt.

for further information please visit www.photo-basel.com
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8. Motion Picture

8b TV

Die photo basel wurde in drei Fernsehberichten redaktionell erw&hnt.

Im 7vor7, in der Sendung ,was lauft™ sowie in der Sendung Telebar.
KANAL / Sendung Beitragsdauer REACH*

<> telebasel 7vor7 2min26 1077900

<> telebasel was lauft Imin55 1077900

<> telebasel telebar 8mind5 1077900
Total 13min06 3237700

* Angaben von Telebasel, Marktanteil té&glich

for further information please visit www.photo-basel.com
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9. On-Air
9a Radio

Die photo basel wurde am 8. Mai um 7:00 sowie 16. 6. um 17:20 in den
Kulturnachrichten von SRF2 erwdhnt.

KANAL / Sendung Beitragsdauer REACH
<> SREF 2 - 8.5.15 lminl5 1437701
<> SRF 2 - 16.6.15 Imin55 707000
Total 3minl0 213’701

for further information please visit www.photo-basel.com
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10. Contacts of photo basel

Organizer photo basel:
photo basel GmbH

Im Davidsboden 12

4056 Basel
Switzerland
www.photo-basel.com

media contact:
Sven Eisenhut sven@photo-basel.com
cell: +41 76 423 91 91

Bank Details

RAIFFEISEN SCHWEIZ

4052 BASEL

IBAN: CH70 8148 6000 0083 8328 3
BC-Nr: 81486

SWIFT/BIC: RAIFCH22E86

VAT-Nr.: CHE-357.126.812 MWST

Follow us on facebook:
www.facebook.com/photobasel/

11. Upcoming photo basel fairs

2016: June 15 - 19, preview: June 14, 2016
2017: June 14 - 18, preview: June 13, 2017

OUR PARTNERS:

the small print: no responsibility is taken for the correctness of this information.
Document without intending/wishing to be exhaustive. All rights reserved, subject
to change without prior notice.
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